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Verpackung und Produktschutz

Anforderungen, Trends und Umsetzung
bei Handel und Konsumgutenndusine




Spannungsfeld Verpackung

m Retail Institute

Spannungsfeld Verpackung » Erwartungen und
i Trends aus Sicht
von Handel und
Herstellern
www.ehi.org

interpack@ m Retail Institute




Logistische Anforderungen

m Retail Institute
Transport-

Verkaufs - verpackung Ladung » Transport- und

verpackung

TR | FIEEESE e Lagerfahigkeit

» Zusammenhalten
Umver- Lade- .
packung einheit und Schitzen

» Stabilitat und
Stapelbarkeit

» Optimale
Frachtraumauslastung
durch Einhaltung der
Modulmalie

Modularitat (1ISO 3394)

Quelle: EHI Retail Institute



Shelf Ready Packaging m Retail Institute
- Funktionale Anforderungen

Lieferant In der Filiale

samunenhialien & Schutzen

Leicht zu dentifizieren

Leicht zu Gffnen
Leicht zu entsocrgen
Leicht ins H@I ZU raumsan

-I-.l'\-l—l-'\-l-l-u.—.l-l-'\———-

Leicht zu kaufen )

H..-*Wh....“-._..ﬂh._.-*'

Fommissioniersn &
Transporiieren

FEEEEEENE .'--I-'I--I-I-I'Id.

Lokalisierens Auffillen Verkaufen

Quelle: GS1 Germany, deutsche Ubersetzung des Blue Book von ECR Europe



m Retail Institute

Shelf Ready Packaging

Shelf Ready Packaging

{Retail Ready Packaging)

» Blue Book von ECR
Europe:

Addressing the challenge:
a comprehensive guide for a collaborative approach

Européaische

SRP-Empfehlung aus
Sicht von Handel und
Konsumguterindustrie

» www.ecrnet.org
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2. Leicht zu 6ffnen
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—. 3. Leicht ins Regal zu raumen




4. Leicht zu entsorgen




Starke Unterschiede innerhalb des deutschen
Lebensmittel-Vollsortimentseinzelhandels

m Retail Institute

» Anteil von SRP in der Regalpréasentation » Durchschnittlich
37 % der Artikel

in einer SRP

B Stichprobe mit Supermarkten
(1,150 gm — 1,700 gm)

: : : : : : » GroRe kein

Kriterium
M Stichprobe mit Verbraucherméarkten P Strategische
und SB-Warenhausern Ausrichtung der
(3,650 gm — 9,675 qm) Unternehmens-

fihrng entscheidend

Quelle: EHI Retall Institute (2007)
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5. Leicht zu kaufen
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Welches Bonduelle Produkt
steckt hier hinter?







Gelungenes Branding der SRP

m Retail Institute

» Unterschied
| zwischen SRP
und Produkt-
e verpackung fast
. nicht erkennbar

ERFECT
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Unzureichender Produktschutz in Logistik

m Retail Institute

Unzureichender Produktschutz
durch zu niedrige Traysteghdhe

Schutzbedirftig in allen Belangen!

Quelle: Edeka Rhein-Ruhr




Schwachen der Transportverpackung
verhindern das automatisierte Handling im Lager

Verklebungsschwéchen
auf Karton- und Trayebene

Quelle: Edeka Rhein-Ruhr



Ursachen flr Bruch oder Beschadigung

m Retail Institute

Konsumguter-

Handel

iIndustrie

( R
o schlechte Einsparungen,
Verklebungen ~ Kostengrinde |

é )

Q Zu geringe zu geringe
Materialstarken  Materialstarken
( R

a mangelnde mangelnde
Stabilitat L Stabilitat )

Einsparungen, unzureichende
Ladungssicherung

Kostengrinde

é )
'5 e nicht optimal fur schlechte
Verwendungzweck . Verklebungen )

iuelle. EHI/GS1 Studie 2011 ||Veriackuni und Produktschutz*



Top 5 der Mal3hahmen

Gesamtabfallaufkommen verringern

Verpackung auf notwendiges Minimum reduzieren

Recyclingfahige Materialien verwenden

Materialien aus umweltschonender Beschaffung

Optimale Frachtraumauslastung beim Transport

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: EHI-Studie 2009 ,Nachhaltige Verpackungskonzepte im Handel



Optimum Packaging

Megative

Environmental Impact

AN . .

N Optimum Pack Dasign
. /
o,
™ =
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- 2y ot
~ N N
Minimum Environmental Impact

Underpacking Overpacking

=

Increasing Packaging Material
Weight or Volume

Minimum Material

Quelle: ECR Europe; Europen: Packaging in the Sustainability Agenda: A Guide for Corporate Decision Makers; www.ecrnet.org



m Retail Institute

» A Guide for
Corporate Decision
Makers

Packaging in the Sustainability Agenda
Leitfaden von ECR Europe und Europen

(www.ecrnet.org)

Packaging in the Sustainability Agenda:

A Guide for Corporate Decision Makers
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PCF Pilotprojekt Deutschland
- Entscheidung gegen ein PCF Label

m Retail Institute

PCF Pilot Project PCF Pilot Project
Business Partners. Project Consortium.
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Quelle: Thema 1
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Ergebnis des PCF fur Henkel:
Nutzung des Konsumenten entscheidend!

1000 = Average Szenario
m 30°C

m 60°C
| F'tﬂe-r-li — e

UNIVERSAL-P ULVI:I'\ |

Persil -|

600

400

FuBabdruck

www.pci-projekt.de

C02

200

Quelle: Henkel




Pro Planet bei REWE

» Das neue Label fir umwelt- und
sozialvertraglichen Konsum

» kennzeichnet konventionell hergestellte
Produkte, die die Umwelt und Gesellschaft
wahrend ihrer Herstellung, Verarbeitung oder

Verwendung deutlich weniger belasten.

Quelle: www.proplanet-label.com

PRO
PLANET

=

m Retail Institute
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The Global Packaging Project

P Zielsetzung:

M Vereinheitlichung von Begriffen, Indikatoren und
Kennzahlen

B Kommunikation entlang der Lieferkette verbessern

M Planungstool als Quick-Check Ldosung

» Teilnehmer:

B METRO Group, Tesco, Carrefour, Ahold, WAL
Mart u.v.m.

M Coca Cola, Reckitt Benckiser, Unilever, Henkel,
Nestlé, P&G u.v.m.

M Crown, Alcan, Tetra Pak, Ball, Dupont, SCA, ECR
u.v.m.

Quelle: Metro
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Verpackungen mit Lebensmittelkontakt

m Retail Institute

» Bessere Kommunikation und Information entlang der Supply Chain
in Bezug auf die Lebensmitteltauglichkeit von Verpackungen!!
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Lebensmitteltauglichkeit von Verpackungen
- Bewertung der Kommunikation der Vorstufe

m Retail Institute

100% 0 0 Durchschnittliche
Bewertung der
80% 4 Kommunikation:
o » Konsumgiiterindustrie
60% befriedigend
» Handel
40% :
30 ausreichend
0]
20% » Qualitat der
20 Kommunikation sehr
0% 0 unterschiedlich
Handel Konsumguterindustrie » Informationen oft nur
sehr gut W gut befriedigend auf Anfrage

M ausreichend mangelhaft ™ ungenlgend

Quelle: EHI 1 die 2011 ,Verpackung und Produktschutz*
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Lebensmitteltauglichkeit von Verpackungen
- Probleme bei Konformitatserklarungen

m Retail Institute

Konformitatserklarungen,

100% - _
die den Anforderungen
80% - 20% entsprechen:
60% -
40% - Konsumguterindustrie:
Durchschnitt: 70 %
20% - Spanne: 0 % - 100 %
0% -
durchschnittlicher Anteil der Handel:
Konformitatserklarungen, der den Durchschnitt: 50 %
Anforderungen entspricht Spanne: 0 % - 90 %
W Konsumaguterindustrie B Handel

iuelle: EHI/GS1 Studie 2011 ||Veriackuni und Produktschutz*



Lebensmitteltauglichkeit von Verpackungen
- Probleme bei Konformitatserklarungen

m Retail Institute

Probleme aus Sicht der Handler

1. Testbedingungen nicht genannt

2. Stoffe nicht genannt, die getestet wurden

3. Angaben zur Konformitatsarbeit fehlen

4. Angemessene Informationen zu Substanzen fehlen

Konformitatserklarung gar nicht bzw.
erst auf Anfrage

separate Erklarungen fur verschiedene
6. Stoffe oder Materialien und nicht eine flr die gesamte
Verpackungseinheit

iuelle: EHI/GS1 Studie 2011 ||Veriackuni und Produktschutz*




Zusammenfassung

m Retail Institute

» Unterschiedliche Spannungsfelder

» Mehr Kommunikation und verbesserter Informationsaustausch
Ist erforderlich

» EHI bietet Studien, Arbeitskreise and Konferenzen
zum Informations- und Erfahrungsaustausch
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Vielen Dank!

Ich freue mich auf Ihre Fragen!

Referentin:

Hilka Bergmann

Leiterin FB Verpackung
EHI Retail Institute
SpichernstralR3e 55

50672 Kdln
bergmann@ehi.org

+49 (0) 221 /579 93 -871
www.ehi.org



